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AI tworzy dla Galerii Jurajskiej.
Nowa linia kreatywna inspirowana postdigital art

Galeria Jurajska wkracza w 2025 rok z nowatorską i zaskakującą linią kreatywną, która odważnie eksploruje estetykę postdigital art – nurtu łączącego sztukę i technologię. Rolę „artysty”, który generuje w niej obrazy, powierzono natomiast AI.

To już druga linia kreatywna, w której Jurajska sięga po to narzędzie. Tym razem jednak największe centrum handlowo-rozrywkowe w Częstochowie stawia na odważną, futurystyczną wizję sztucznej inteligencji, dając jej dużą swobodę twórczą.

– Już w ostatnich dwóch latach AI skutecznie wspierała nas w strategii komunikacji. Teraz jednak w tej współpracy człowieka i maszyny idziemy o krok dalej, pozwalając sztuce i technologii przenikać się, tworząc zaskakujące, ale i naturalne dla naszych czasów połączenie – mówi Anna Borecka, dyrektor Galerii Jurajskiej.

– Efektem tego jest najodważniejsza linia kreatywna w 15-letniej historii naszego obiektu, pełna abstrakcyjnych detali, cybernetycznych motywów, cyfrowej głębi, a także – co kluczowe – oryginalnych postaci, które żyją w zmieniającym się świecie pełnym nowych technologii, tak jak nasi klienci – dodaje.

Zdaniem pomysłodawców linii wprowadzenie AI do strategii na tak dużą skalę, symbolizuje nową erę w komunikacji, w której zaawansowana technologia oparta na machine learning wspiera ludzką wyobraźnię i redefiniuje granice kreatywności oraz sposób tworzenia designu i sztuki.

– To nowa estetyka na polskim rynku centrów handlowych, która otwiera kolejny rozdział w komunikacji Jurajskiej z klientem. Wprowadzamy innowacyjne podejście, które całkowicie zrywa z dotychczasowymi standardami, takimi jak korzystanie z photostocków czy organizowanie klasycznych sesji zdjęciowych z modelkami – wyjaśnia Anna Borecka.

– Zamiast tego zwracamy się ku w pełni cyfrowo generowanemu przez AI obrazowi, który ma mocno artystyczny klimat. W ten sposób podkreślamy, że kreatywność człowieka i dostępna technologia mogą iść w parze, skutecznie wspierając obiekt handlowy w komunikacji – dodaje. 

Nowa linia kreatywna zostanie wykorzystana zarówno do realizacji kampanii w ramach kalendarza handlowego galerii, jak i planowanych na 2025 rok eventów, w tym tych z wykorzystaniem m.in. symulatorów VR, robotów czy rozwiązań AI. Linia komunikować będzie także projekty CSR oraz wspierające realizację celów ESG.

– Na 2025 rok postawiliśmy przed agencją Golden Rocket, która stoi za projektem, jasne cele. Zależało nam na tym, aby komunikaty były unikalne na rynku retail, zaskakiwały odbiorców oryginalnością oraz podkreślały otwartość Jurajskiej na nowe technologie, które coraz większą rolę odgrywają w customer experience, w ścieżce zakupowej klienta czy rozrywce – mówi Anna Borecka.

– Wprowadzona w styczniu wizjonerska linia spełnia te założenia. Podkreśla, że jesteśmy nowoczesnym obiektem, który oferuje klientom nie tylko udane zakupy w blisko 200 sklepach, punktach usługowych i restauracjach, ale także immersyjne doświadczenia. Tych w 2025 roku nie zabraknie, chociażby za sprawą naszych eventów, w których nowe technologie będą odgrywać kluczową rolę – dodaje.

Za projekt nowej linii kreatywnej Galerii Jurajskiej po raz drugi odpowiada wielokrotnie nagradzana agencja Golden Rocket z Bytomia.


Galeria Jurajska to największe centrum handlowo-rozrywkowe w Częstochowie oraz regionalna destynacja zakupowa nr 1 w północnej części województwa śląskiego. Na powierzchni 49 000 m kw. klienci mogą znaleźć 200 sklepów, punktów usługowych oraz lokali gastronomicznych, a także szeroką ofertę rozrywkową. Ofertę obiektu wypełniają najpopularniejsze polskie i zagraniczne marki. Swoje sklepy mają tutaj m.in. Grupa LPP (Reserved, Cropp, House, Mohito, Sinsay), Grupa Inditex (Zara, Bershka, Stradivarius, Massimo Dutti), H&M, TK Maxx, Mango, New Yorker, Douglas, Rossmann, Sephora, Super-Pharm, Euro RTV AGD, Intersport, Empik, Smyk, JYSK, Apart i wiele innych. W Jurajskiej działa także wielosalowe kino Cinema City oraz strefa rozrywki Bajkowy Labirynt. Operatorem spożywczym jest natomiast sieć Biedronka. Do dyspozycji klientów udostępniany jest bezpłatny wielopoziomowy parking, który może pomieścić ponad 2000 samochodów. Ponadto Jurajska dysponuje aż czterema parkingami przyległymi, w tym autokarowym i motocyklowym, co łącznie zapewnia odwiedzającym 2300 miejsc postojowych. Na terenie galerii klienci znajdą nowocześnie zaaranżowaną strefę food court, a tuż przy centrum handlowym przestronne Bulwary Jurajskiej – ogród miejski nad Wartą z alejami spacerowymi, placem zabaw i fontanną. We wnętrzu obiektu przygotowano także kilka stref relaksu, w tym strefę dydaktyczno-wypoczynkową z akwariami słono- i słodkowodnymi. Właścicielem galerii jest GTC S.A.

Grupa GTC jest wiodącym inwestorem i deweloperem działającym na rynku nieruchomości, koncentrującym się na Polsce i stolicach krajów Europy Środkowo-Wschodniej. W ciągu 30 lat działalności, GTC wybudował w Europie Środkowo-Wschodniej 82 nowoczesnych obiektów biurowych i handlowych o wysokim standardzie, o łącznej powierzchni 1,4 mln m kw.  Obecnie GTC aktywnie zarządza portfelem nieruchomości komercyjnych, na który składa się 45 budynków komercyjnych oferujących ok. 745 tys. m kw. powierzchni biurowej i handlowej do wynajęcia w Polsce, Budapeszcie, Bukareszcie, Belgradzie, Zagrzebiu i Sofii oraz portfelem nieruchomości mieszkaniowych w Niemczech w Kaiserslautern, Helmstedt i Heidenheim obejmującym niemal 5 200 lokali mieszkaniowych.  Dodatkowo Grupa GTC realizuje 500 tys. m kw. powierzchni komercyjnej w stolicach Europy Środkowo-Wschodniej, z których ponad 55 tys. m kw. są w trakcie budowy.  Akcje GTC S.A. notowane są na Giełdzie Papierów Wartościowych w Warszawie oraz na Giełdzie Papierów Wartościowych w Johannesburgu.
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