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KS „Częstochowianka” będzie mieć nową nazwę!


KS „Częstochowianka” w nowy sezonie wystartuje jako „Galeria Jurajska Częstochowianka”. Wszystko za sprawą nowego sponsora tytularnego. Zostało nim największe centrum handlowe w Częstochowie, znane ze swojego wsparcia m.in. dla sportu i kultury. To pierwszy przypadek w polskim sporcie, kiedy obiekt handlowy zaangażował się w sponsoring klubu siatkarskiego.


Awans „Częstochowianki” do pierwszej ligi przyniósł siatkarkom nie tylko dumę. Dzięki temu klub zyskał nowego sponsora tytularnego. Została nim Galeria Jurajska. Centrum handlowe już po raz drugi wspiera siatkarki, w minionych sezonach występując jako sponsor drużyny.

- Nasza wcześniejsza współpraca była bardzo owocna. Przyniosła drużynie tytuł vice-mistrza II ligi, a także awans do I ligi. W drodze do tego sukcesu klub pokonał 50 innych! To pokazuje nam, jak duży tkwi w nim potencjał, który wspólnie chcemy wydobyć, inwestując w sportowe talenty - mówi Roman Bugajczyk, członek zarządu firmy, do której należy Galeria Jurajska.

- Celem obecnej, znacznie szerszej współpracy jest przede wszystkim utrzymanie teamu w I lidze i zapewnienie mu startu w meczach. Mając za sobą sponsora tytularnego cała drużyna może dziś skupić się na treningach i przygotowaniach do meczów. Ze swojej strony staramy się także sportsmenki motywować do kolejnych sukcesów  - dodaje.

Tak też było w minionych 2 latach. - Galeria nie tylko stała się dla klubu ważnym źródłem finansowania, ale także partnerem w rozwoju. Dla dziewczyn przygotowaliśmy m.in. specjalny film motywujący, miały one także okazję zaprezentować się kibicom podczas pokazu filmu w Cinema City. Ponadto „Częstochowianka” regularnie gości w naszym centrum handlowym, inspirując dzieci i młodzież - wylicza Bugajczyk.

Współpraca z Galerią Jurajską przyniesie także kilka zmian. Jedną z największych jest przeprowadzka klubu do Hali Sportowej Częstochowa. Ta w ocenie klubu jest znacznie lepiej przystosowana do przygotowań drużyny do startów w pierwszoligowych meczach. Jest w stanie także pomieścić większą publiczność. A ta drużynie rośnie z meczu na mecz.

Co w praktyce oznacza współpraca Galerii Jurajskiej i „Częstochowianki”?  Po pierwsze, nazwa galerii pojawi się na koszulach drużyny w trakcie meczów I ligi w całej Polsce, jak również podczas meczów towarzyskich i turniejów kontrolnych. Sama nazwa drużyny również nieco się zmieni. W sezonie 2019/2020 startować będzie jako „Galeria Jurajska Częstochowianka”.

- Cieszymy się, że możemy dziś wspierać nie tylko tak zdolne siatkarki, które walczą z pełną determinacją o swój sukces, ale także klub z tak długą tradycją, ważny dla Częstochowy i jego mieszańców. Tę współpracę traktujemy jako długofalową inwestycję w polski sport, ale także w talenty sportowe z naszego miasta i regionu - mówi.

To nie pierwsza taka „inwestycja” Jurajskiej. Centrum handlowe od lat wspiera m.in. kulturę i sport w Częstochowie.

- Staramy się być aktywny uczestnikiem życia miasta. Co roku wspieramy i gościmy u siebie wartościowe przedsięwzięcia i inicjatywy sportowe, kulturalne, edukacyjne czy społeczne. Współpracujemy także z lokalnymi instytucjami, twórcami czy fundacjami. Ten mecenat pozwala nam pokazać to, co cenne w naszym mieście i na co warto zwrócić uwagę  - mówi Violetta Dziubin - Łuszczyk, dyrektor marketingu Galerii Jurajskiej.

I faktycznie, zakres aktywności Galerii Jurajskiej jest szeroki. W tym roku dzięki współpracy z Miejską Galerią Sztuki w Częstochowie zorganizowała serię bezpłatnych warsztatów artystycznych, promując na nich nie tylko lokalnych twórców, ale także zachęcając młodych ludzi do zainteresowania się sztuką. 

Wcześniej centrum współpracowało m.in. z Filharmonią Częstochowską, organizując u siebie koncerty. W centrum handlowym odbywają się także prezentacje m.in. forBET Włókniarz Częstochowa, a także spotkania z piłkarzami klubu Raków Częstochowa. Raków w galerii ma także swój oficjalny sklep. Co roku centrum handlowego gości również na swoich boiskach do siatkówki plażowej ważne imprezy sportowe, w tym m.in.  Puchar Śląska w Siatkówce Plażowej Kobiet i Mężczyzn.

We wrześniu z okazji 10-lecia Galeria Jurajska wspólnie z Fundacją Zaczytani.org rozpoczęła wielką zbiórkę książek. Jej efektem ma być otwarcie 10 bibliotek szpitalnych w 10 placówkach m.in. w Częstochowie, Myszkowie i Zawierciu. W ramach akcji galeria przeszkoli także 80 osób, które prowadzić będą zajęcia z bajkoterapii. 


***
Galeria Jurajska to największe centrum handlowe w Częstochowie (49 tys. m kw. GLA). Działający od 2009 roku obiekt z roku na roku zyskuje na popularności. W efekcie dziś to najchętniej wybierana galeria w mieście i jedna z najpopularniejszych w regionie.  Tylko w 2018 roku galerię odwiedziło blisko 7,2 mln osób. W Galerii Jurajskiej można znaleźć 200 sklepów, punktów usługowych i gastronomicznych oraz wielosalowe kino Cinema City. Ofertę wypełniają najpopularniejsze polskie i zagraniczne marki.  Swoje sklepy mają tutaj m.in. Grupa LPP (Reserved, Cropp, Home & You, House, Mohito, Sinsay), grupa Inditex (Zara, Bershka, Stradivarius, Massimo Dutti), TK Maxx, C&A, Euro RTV AGD, Intersport, Empik, H&M, New Yorker, Smyk, Rossmann, Sephora, Super Pharm, Biedronka, Douglas, Carry, TruTrussardi, Apart i wiele innych. Do dyspozycji klientów Galerii Jurajskiej jest wielopoziomowy parking mogący pomieścić 2000 samochodów, parking autokarowy, rowerowy, motocyklowy a także nowocześnie zaaranżowana strefa restauracyjna z wydzieloną przestrzenią wypoczynkową. Tuż przy galerii klienci znajdują natomiast nowocześnie zaaranżowany miejski ogród nad bulwarami Warty oraz parking autokarowy. We wnętrzu obiektu z kolei przygotowano dla nich kilka stref relaksu, w tym strefę dydaktyczną premium z akwariami (morskim i słodkowodnym). Właścicielem galerii jest GTC S.A.
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